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Verbier – 4 Vallées 

Ein der grossten Skigebiete der Schweiz 

 Verbier : die grösste Skistation der französischen Schweiz 

 Téléverbier AG : 4. grösste Skigesellschaft der Schweiz (Zermatt) 
 

Verbier Skigebiet (Verbier/la Tzoumaz/Bruson) 

 36 Anlagen (5 Lifte für Anfänger) 

 210 km Skipisten über 1160 ha   

 2 203 m Höhen-Differenz 

 1 Million verkaufter Skitage/Jahr (1’150’000 in 2008-2009) 

 

4 Vallées Skigebiert (Nendaz/Veysonnaz/Thyon) 

 6 Stationen (mit Verbier-La Tzoumaz-Bruson) 

 410 km Skipisten und « Back Country » 

 96 Anlagen 
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Eine günstige geographische Lage 

Lyon  

Milan  

Zürich Bâle 

Bern 

Lausanne 

Genève 

Chamonix  

VERBIER 
Sion  

Verbier : 25’000 Betten. Leichter Zugang mit Flugzeug/Zug, Wagen und Bus  
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Schneemenge auf 2’200m Höhe 
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Scheemenge kumuliert 

30 Jahre : 5m38 

20 Jahre : 5m87 

10 Jahre : 6m14 

9m50 

2m58 
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36 grosse Anlagen 
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Höchste Pisten : 3’300müM 
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Lac des Vaux, 5. November 2009 

Grosse Beschneiungs-Projekte 

(18km im Projekt für 2012-14) 
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12 Bergrestaurants (18 auf dem Skigebiet) 

  

davon sind 2 seit langer Zeit vermietet 
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Die längste Schlittelstrecke der Schweiz 
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1987 JUMBO – die grösste Luftseilbahn der Schweiz 

Televerbier : ein Pioneer in der Schweiz 
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1990 Beidseitige Markierung der Skipisten 
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1994 FUNITEL – 1. Zweiseilluftseilbahn der Schweiz 
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2001 Neue 4 Plätze Gondelbahn vom Zug zu den Skipisten 
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 2005  Neuer Combimix (8 Plätze Gondeln + 6 Plätze Sessel) 
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 2008  Geosnow System 
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Einige wirtschaftliche Daten 

                                                                          2009-10           2010-11           

       Umsatz :                                    MCHF      55,45               51,49 

       Cash Flow :                               MCHF      19,79               17,90 

       Operation Überschuss:            MCHF        7,08                4,99 

         (nach Amortisierung) 

       Netto Gewinn                             MCHF      35,78                3,90 

       Mittelpreis der Skikarte               CHF      35,94  (52,82%)  
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Einige wirtschaftliche Daten 

Téléverbier 2012 

                    N           N-1 

  Einsatz Fähigkeit / Umsatz      9,69 %  12,77 % 

 Wirtschaftliche Rentabilität (ROCE)       3,77 %    3,97 % 

  Rentabilität des Eigenkapitales (ROE)    4,17 %    4,16 % 

  Reine Schuld / dauerhafte Kapital    10,31 %   0,68 %  
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Investition in Millionen CHF 

Téléverbier 2012 

Mittelhöhe : 14,1 MCHF 
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Struktur der Televerbier Gruppe 

Téléverbier 2012 

Gefestigte Teilnahmen 
In gleichwertichkeit 
gelegte Teilnahmen 



22 

Bilanz in CHF Millionen  

Téléverbier 2012 

Eigenkapital 

Bedürfnis im Betriebskapital 

164,6 

Verschuldung 

120,4 

18,3 

2010/11 

156,3 

120,6 

13,3 

22,4 

2009/10 

25,9 
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Aktienkurs von Televerbier in Paris 

Téléverbier 2012 

Börsenwert der Televerbier Aktien 

am 31. Oktobere 2011 :  105,0 M€ 

                 127,5 MCHF 

 

Anzahl Aktien : 1 400 000 

+ hoch 2010-2011: 75,00€ 

+ tief  2010-2011 : 56,00 € 

ISIN : CH0008175645 

 

Mittel Preis 2010 : 49,87 € 

Mittel Preis 2011 : 66,03 € 

 

PER 31.10.2010 :    3,14 

PER 31.10.2011 :    2,95 
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Verteilung der Aktien 

      Seit Jahr 2000 auf der C Euronext Liste bei Pariser  Börse 

 

  

10,01 % 

Luftseilbahn Nendaz AG 

20,6% 

Herr Paul Burrus 

8,21% 

Aktien Inhaber durch  

Herrn Alex Hoffmann 

vertretten 

25.67 % 

Bagnes Gemeinde und Bürgerschaft 

31,51 % 

Publikum 

1,0 % 

Familie Roux 

3,0 % 

Familie Morand 
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Struktur der Televerbier Gruppe 

Téléverbier 2012 

      Skigebiet Verbier-La Tzoumaz-Bruson) 

•  36 grosse Bergbahnen mit  Transport Kapazität von 47’750 Pers./St.    

•  1 Million Skitage/Jahr 

•   267 Angestellte, davon 141 Ganzjahresmitarbeiter 

  Bergrestauranten 

•  11 Bergrestaurants (2 an Private vermietet) 

•  1 Firma-Restaurant 

•  72 Angestellte, davon 3 Ganzjahresmitarbeiter 

  Ferienhäuser 

•  4 Ferienhäuser = 200 Betten 

 

   339 Angestellte, davon 144 Ganzjahresmitarbeiter 
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Struktur der Televerbier Gruppe 

Téléverbier 2012 

 Participations et sociétés mises en équivalence 
- Verbier Sport + :   92 Angestellte    (15)   

- Services Techniques Alpins :  38 Angestellte    (35) 

- Télé-Thyon :   80 Angestellte    (15)   

 Total : 549 Angestellte, davon 209 Ganzjahresmitarbeiter 
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Gesellschaft Ausweis 

      435 Angestellte im Winter / 140 im Sommer 

    85% einheimische Angestellte (95% bei Bergbahnen)  

      9 technische Leiter mit eidgenössischem Diplom   

      17 Berg-Sicherheitspezialisten 

      9 Bergführer in Sicherheitsmannschaft 

      Arbeitskräfte Dienst : 870 Löhne pro Monat im Winter 
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Flussdiagramme der Gruppe 

Présentation Téléverbier 2012 Téléverbier 2012 
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Flussdiagramme Verbier Sport+ 
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Unsere Ski Produkte 

  35 Million Umsatz 

 

Téléverbier 2012 

     Regelmässige Kunden, die nur bei uns skifahren : 

      Jahres/Saison Karte  

     Wochen Kunden :  

       6-7-13-14 Tage Karten 

     Ausflug Kunden :  

      1-2 Tage Karten 

     Regelmässige Ausflugskunden, die in verschiedenen  

       Orten skifahren : Valais SkiCard 

     Regelmässige Ausflugskunden, die nur in 4 Vallees  

       skifahrern : Carte Club  
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Unsere Restaurants 

   4,4 Millionen Umsatz 

    1,1 Millionen netto vor Amortisierung 

Objektif : 25% netto Ertrag 
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Werbung Umsatz 

   0,9 Million Umsatz 

    0,9 Million netto 

Téléverbier 2012 

Carlsberg Bier 

Media Mountain 

APG-Mountain (Allgemeine Plakat Gesellschaft) 

Verbier International School 

Swatch 

Bordier Bank 

Columbia Sportswear 

Rouvinez Weine 

Basler Versicherung 

Le Matin (Tageszeitung) 

Julbo Brillen 

Usw. 
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Marketing WEB & iphone      
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Unsere Werbungen 
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Unser WEB Fernesehen 
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      Unsere « Events »         

 

Présentation Téléverbier 2012  (Verbier Xtreme) 
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Einige Elemente unserer Strategie 

    Verfolgung des Erneuerungsprogramms unserer Anlagen 

    Verbindung zwischen unseren verschiedenen Ski Sektoren 

 - 3 schwere Anlagen bis 2014 

 - Neue Anlage zwischen der Rhonetal und La Tzoumaz Sektor (1’500müM) 

    Verfolgung der Investition in Beschneiungs-Anlagen 

    Spezial Betten Projekte:  

 Projekt Médran 3 Rocs (500 5* lits d’’hôtel 4-5* à Verbier) 

 Projekt Mayens de Bruson (1200-1800 lits à Bruson) (Ex-Intrawest) 

 Projekt low cost Hotel in Médran (Verbier) 

 Projekte neuer Hoteln in les Creux und Savoleyres (Verbier) 
 

      Bereitstellung starker Synergien mit der touristischen  
      Organisation Verbier-St-Bernard 

Téléverbier 2012 
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Plan remontées mécaniques 

1.1.  Les fins de concession   

  

BCA, 24.05.2004 

2012 

2011 

2011 

Présentation Téléverbier 2012 
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2.2.. Enneigement mécanique 

Beschneiungs-Systeme 

Bestehende 

Anlagen 

Zu erneuern 

Zu bauen 

Variante 

2012-2013 

2012 

2012 

2012-2013 

2011 

2013 

Présentation Téléverbier 2012 
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Medran – 3 Rocs Projekt 

     400 4-5* Hotel Bette 

     100 private Bette 
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Projet des Mayens de Bruson 

     4 Dörfer 

     1800 Hotel Bette 
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Synergien mit touristischen 

Organisationen 

    Verbier-St-Bernard als politische Destination 

- Verbier/Bagnes, Champex, Orsières, Riddes-La Tzoumaz 

- CHF 4,5 Millionen Budget 

- «Image» Werbung und Marketing in der deutschen Schweiz + im Ausland 

- 1 Platz im Vorstand + Präsident der Marketing Kommission  

- 5 Themen Gruppen : Strategie, Marketing, Infrastruktur, Personnal + Verwaltung 
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Synergien mit touristischen 

Organisationen 

   Verbier – 4 Vallées als Produkt Destination 

 - Verbier, Nendaz, Veysonnaz, La Tzoumaz, Bruson, Thyon als Produkt 

 - CHF 400’000.- Budget 

 - Produkt Werbung und Marketing in der französischen Schweiz 

 - 50% der 4 Vallées AG, mit 2 Plätze im Komitee 
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Synergien mit touristischen 

Organisationen 

    Verbier als eigener Produkt 

 - Verbier, La Tzoumaz, Bruson,   

 - CHF 1 Million Budget 

 - Werbung + Marketing für unsere eigene Events 

- Opening Session + Ultime Session 

- Snowpark Events 

- Slalom Stadium (10 FIS Rennen pro Jahr) 

- Verbier High Five + Charity Night 

- Verbier Xspeedski 

- Familien Fest auf der Alpe 

- usw. 

 

  
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Vorteile von integrierten Skistationen 

    Vorteile 

     

      - Kenntisse der Kundschaft 

        - Berherrschung über das Produkt 

        - Berherrschung über Mittel 

        - Innensynergien 

        - Aktionsgeschwindigkeit 

 

        - Qualitätsdienst 

        - Angepasstes Angebot 

        - Kombinierte Leistungen 

        - Ein einziger Gesprächspartner 
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    Nachteile 

       

        - Schwere Investition 

        - Negativer NPV 

        - Risiken sozialer und politischer 

          Konflikte 

         

 

 

        - Industrialisierung der Leistung 

        - Verlust der Nähe mit den Kunden 
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Vorteile guter Kooperationen 

    Vorteile 

     

      - Keine grosse Investitionen 

        - Gute Kenntnis der Kunden 

        - Keine finanzielle Risiken 

        - Innerhalb der Station erhötes 

          Verständnis 

 

        - Angepasstes Angebot an die  

          Kunden 

        - Individueller Qualitätsdienst 

        - Personalisierung der Leistung 
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    Nachteile 

       
        - Weniger Beherrschung über  

          das Produkt 

        - Langsamkeit 

        - Keine Beherrschung über die  

          Preise 

 

        - Mehrere Gesprächspartner 

        - Mangel an Identifikation 
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Keine ideale Lösung 

    Wieviel Geld zur Verfügung ? 

    Politische Reaktionen 

    Erfordernis, über berufliche Dienste und über das sehr kompetente  

      Personal zu verfügen 

    Erfordernis, über ein grossen Markt zu verfügen 

    Die wichtigste Frage : lohnt es sich wirklich ? 

    Sehr Gut : Skiverleih, Skikurse, Bergrestaurants, Schnee-Bars 

    Durschnittlich : Stationsrestaurants, Hotel 

    Schwach : Vermietung Wohnungen 

    Schlecht : Schwimmbad  
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Danke für Ihre Aufmerksamkeit 
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